
Cartera de 
prototipos



Habilitantes



Prototipo
Laboratorio Impulsando Oportunidades 

Es un proceso de acompañamiento a mujeres y jóvenes 
para que conviertan sus ideas y emprendimientos en 

oportunidades de negocio y mejoren sus ingresos y ganen 
autonomía económica. Fortaleciendo capacidades 

personales y colectivas mediante una metodología práctica 
que combina bootcamps, talleres vivenciales y 

acompañamiento continuo.

Definición

Actores

46 jóvenes y mujeres, Fundación Luker con su programa 
Generación R, Fundación Bancolombia, Gobernación de 

Antioquia con su programa Antójate de Antioquia, Cámara 
de Comercio de Urabá y Comfama (Caja de Compensación 

Familiar de Antioquia).

¿Qué busca solucionar?

Las mujeres y los jóvenes de Necoclí enfrentan 
brechas significativas en formación gerencial, 

capacidades técnicas, uso de canales de 
comercialización y planeación estratégica, 

especialmente en sectores como agro, agroindustria y 
turismo.  



Ruta

1.

2.

3.4.

5.

6.
Definir el perfil emprendedor y 
las necesidades de los 
sectores y cadenas de valor.

Convocar jóvenes y mujeres con 
interés en emprender o fortalecer 
su negocio. 

Seleccionado grupo de 50 emprendedores: 
25 mujeres y 25 jóvenes. 

Formar en mentalidad emprendedora, 
desarrollo de prototipos y estrategia 

comercial:

Ruta de ideación y prototipado con 
jóvenes:

Alistate con mujeres:

Acompañar técnicamente en 
costos, conocimientos 

específicos, marca y apoyo 
psicosocial. 

Conectar 
oportunidades del 

ecosistema con los 
beneficiarios. 

• Bootcamp 1: Ideación y 
visualizació de oportunidades. 

• Bootcamp 2: Desarrollo de 
prototipos funcionales. 

• Bootcamp 3: Estrategias de 
comercialización.

• Talleres temáticos sobe: 
vida-empresarial, planeación, 
autogestión efectiva, 
contabilidad básica, mercadeo 
personal y nivel de servicio y 
modelo de negocio. 

• Asesorías individuales.

• Unidades de negocio impactadas: 46
• Empleos fortalecidos y/o generados: 

46
• Incremento en ventas: 23% jóvenes y 

33% mujeres.
• Las mujeres fortalecen su confianza 

como empresarias.
• Los jóvenes descubren su potencial 

innovador.
• Mujeres y jóvenes desarrollan 

negocios que incorporan prácticas 
sostenibles como ahorro de agua, 
energía y materiales.

Resultados:



Retos

Medir cómo las capacidades adquiridas se 
traducen en resultados concretos en los 

negocios, estableciendo indicadores claros 
que permitan validar impacto en ingresos, 

productividad y sostenibilidad.

Consolidar un modelo de acompañamiento a 
jóvenes post-laboratorio, que reduzca la 

deserción y acompañe el salto de prototipo 
básico a negocio en funcionamiento.

Garantizar sostenibilidad del laboratorio en 
el tiempo, fortaleciendo alianzas con

actores del ecosistema y empleo.

Ampliar la escala del laboratorio hacia más 
emprendedores del territorio explorando 

formatos híbridos (virtual-presencial) .



Prototipo:
Generando Capacidades- Modelo Asociativo.

Proceso de formación y acompañamiento dirigido a 
líderes de asociaciones vinculadas a los prototipos: 
Inversión Inteligente, Sistema Abastecimiento de 
Insumos, Sabores que Conectan, Promotoría Técnica 
Veredal, Rutas y Vitrina Turística, con el objetivo de 
fortalecer sus capacidades empresariales y 
organizativas, y conocimientos en temas técnicos 
como el uso de bioinsumos.

Definición

Actores

Necoclí

Asociación Agropecuaria Ecológica Sostenible 
Cativo "ECOSOSTENIBLE CATIVO ", ACAMCOPAZ 

(Asociación de Campesinos Cosechas de Paz), 
Asitapur (Asociación Integral Agrícola y Pecuaria 

Torres y Amigos), Corporación Necoclí Tiene Magia, 

¿Qué busca solucionar?

Busca fortalecer integralmente a las asociaciones 
productivas, solucionando debilidades en 
liderazgo, trabajo en equipo, gobernanza, 

planificación estratégica, gestión documental, 
cumplimiento legal y contable, acceso a 

financiamiento solidario y sostenibilidad ambiental. 



Ruta

Identificación de las 
necesidades de las asociaciones 
en formación y 
acompañamiento en temas 
empresariales, organizativos y 
técnicos. 

1.

2.

3.

Diagnóstico

Diseño de 
contenido

Plan de 
acción

La formación aborda fundamentos 
clave de la gestión empresarial, 
incluyendo el proceso 
administrativo, análisis del 
entorno, planeación estratégica, 
educación financiera y desarrollo 
de modelos de negocio, con el fin 
de fortalecer las capacidades 
organizativas y comerciales de los 
participantes.

Implementación de contenidos 
formativos enfocados en gestión 
empresarial, planeación 
estratégica, educación financiera 
y modelos de negocio, con el 
propósito de fortalecer sus 
capacidades operativas y 
sostenibles.



Reto

Autonomía organizativa. Las 12 asociaciones
acompañadas deberán seguir evolucionando en
mantener prácticas de buen gobierno y gestión
que les permita ser capaces de implementar de

forma autónoma los prototipos de:

Escuela 
Agroempresarial.

Inversión 
inteligente.

Promotoría Técnica 
Veredal.

Sistema de 
Abastecimiento de 
Insumos. 

Agro Turismo

Vitrina Turística.

Rutas Turísticas. 

Sabores que 
Conectan.



Agro



Prototipo:
Escuela Agroempresarial Sostenible

Ruta de formación y fortalecimiento integral 
agroempresarial que permite a familias productoras 

rurales de cacao que hacen parte de un modelo 
asociativo, logren satisfacer las necesidades de 
calidad de una empresa ancla y se vean como 

empresas rurales viables y sostenibles.

Definición

Actores

Necoclí

Asoprone (Asociación De Productores 
Cacao Del Municipio De Necoclí) y Luker 

Chocolate. 

¿Qué busca solucionar?

La baja productividad, calidad del cultivo de cacao y 
desarrollar las capacidades técnicas, empresariales y 

asociativas de los productores para responder las 
necesidades técnicas del mercado.



Ruta

29 productores de Asoprone (Asociación de 
Productores de Cacao de Necoclí) fueron 

seleccionados mediante convocatoria, 
entrevistas y matrícula. La organización, con 

trayectoria en Necoclí y acuerdos comerciales 
con Luker Chocolate, fue caracterizada para 

avanzar en el fortalecimiento del modelo.

02

1.
Selección y 
caracterización de 
agro empresarios

2.
Intervención 
grupal y 
encuentros 
subgrupales

3.
Implementación 

de mejoras 

Se están llevando a cabo encuentros 
y módulos formativos enfocados en 

empoderamiento gerencial, 
planeación estratégica, 

agrocontabilidad, calidad, 
sostenibilidad y acceso a 

financiación. 

Se programará una pasantía en finca 
orgánica certificada y se entregará un 

kit de poda para fortalecer la 
implementación técnica en los 

cultivos.



Retos

El modelo de la escuela que hoy se está probando 
en cacao pueda aplicarse a otros productos, 

incorporando elementos que guíen la consecución 
de una empresa ancla. También como este modelo 
puede ampliarse a más productores de cacao del 

municipio.

Fortalecer capacidad de Asoprone 
(Asociación de Productores de Cacao de 

Necoclí) y otros actores locales para 
garantizar sostenibilidad del modelo.

Involucrar a los jóvenes en la gestión 
agroempresarial de las unidades productivas 
familiares e identificar que otros elementos 

podrían motivar su participación.

Contar con mediciones que permitan validar 
efectividad del prototipo en productividad y 

calidad del cacao.



Prototipo
Promotoría Técnica Veredal

Modelo de asistencia técnica básica y autónoma, 
implementada por promotores locales que acompañan 

a los productores de leche de Asoalnec (Asociación 
Agropecuaria y Lechera de Necoclí), en la implementación 

de buenas prácticas ganaderas, para mejorar calidad y 
productividad, incrementando así los ingresos. 

Definición

Actores

Asoalnec (Asociación Agropecuaria y Lechera de Necoclí), 16 
ganaderos, promotor, Secretaría de Agricultura y Medio 

Ambiente de Necoclí.

¿Qué busca solucionar?

Las comunidades rurales agropecuarias tienen poco 
acceso a asistencia técnica especializada al ser 

costosa y distante, lo que limita la adopción de buenas 
prácticas, reduce la eficiencia productiva y afecta la 

sostenibilidad de sus fincas. 



1.

3.

2.
Creación de redes de apoyo 

comunitario, para la 
comunicación e intercambio 

de información entre 
promotores técnicos y 

productores. 

• Creación de redes locales de 
apoyo entre productores. 

• Realizadas visitas a las fincas de 
los 16 ganaderos seleccionados y 
aplicada encuesta, por parte del 

promotor.

Formación de 
promotores 
técnicos locales.

Garantiza que los promotores 
técnicos locales cuenten con 
conocimientos actualizados y 

especializados para brindar una 
asesoria técnica eficaz en 

comercialización, asociatividad y 
gestión de recursos.

Mide el impacto de la asistencia 
técnica y garantiza su efectividad, 

a través de indicadores de 
desempeño a los promotores y 

evaluación periodica del impacto 
del sistema en la productividad. 

5.
Sostenibilidad y 

Escalabilidad 

  
• Modelo aplicable para otros productos. 
• Desarrollo de estrategias para el 
financiamiento y autosostenibilidad del sistema.
• Alianzas con entidades públicas y privadas 
para asegurar su continuidad. 

4.

Realizada evaluación de las prácticas 
ganaderas por parte de un zootecnista, 
seleccionado y formado un joven de la 

asociación como Promotor Técnico.

Garantiza la disponibilidad de 
apoyo técnico en las comunidades
rurales.

Descentralización
de la asistencia
técnica. 

Plan de
capacitación
continua

Seguimiento
y evaluación

Ruta



Evitar la dependencia de un único 
promotor técnico, lo que concentra el 

conocimiento y genera vulnerabilidad en la 
sostenibilidad del modelo.

Asegurar que la asistencia técnica 
incremente los ingresos de los 

productores, de manera que perciban el 
valor económico del acompañamiento.

Diseñar un modelo de negocio para la 
promotoría técnica, que contemple 

mecanismos de financiamiento y 
autosostenibilidad a través de la asociación

y la Mesa Agroempresarial Sostenible.

Dotar al promotor de herramientas prácticas 
y metodológicas suficientes, para que su rol 
trascienda lo técnico y contribuya también 

al fortalecimiento organizacional y 
asociativo.

Sostenibilidad y 
Escalabilidad 

  

Retos



Prototipo:
 Inversión Inteligente

Fondo de financiamiento comunitario, que permite a 
pequeños productores de cacao, maracuyá y plátano, 
acceder a recursos para comprar insumos, equipos y 

herramientas. Cada asociación administra un sistema de 
financiación compuesto por un fondo propio con reglas 
claras de préstamo, devolución y reinversión, y créditos 

formales colectivos con responsabilidad individual.

Definición

Actores

Necoclí

Asociación Agropecuaria Ecológica Sostenible Cativo 
"ECOSOSTENIBLE CATIVO ", Asociación de Campesinos 

Cosechas de Paz - ACAMCOPAZ, Asociación Integral 
agrícola y pecuaria Torres y amigos (Asitapur), 64 

productores, Banco Agrario, Interactuar, SENA.

¿Qué busca solucionar?

El fondo busca superar las barreras de acceso al 
financiamiento que enfrentan los agricultores, como 
altos costos, requisitos bancarios estrictos y falta de 

historial crediticio, limitando su inversión y 
crecimiento económico.



Ruta

Se evidenció que muchos productores no 
tienen conocimiento sobre requisitos y 
procesos de líneas de crédito y además 

enfrentan restricciones por historial 
crediticio y falta de garantías. 

1.

2.

3.

4.5.

6.

7.

Diagnóstico de 
barreras de acceso a 
financiamiento

Establecimiento
de condiciones y 
criterios para 
acceder al fondo
de financiamiento
  comunitario

Son priorizados por: 
pertenencia a una 

asociación, capacidad de 
pago, historial crediticio 

positivo y tenencia de 
tierras o cultivos.

Definición de 
viabilidad del 
fondo de 
financiamiento 
comunitario.

El 65% de los 
beneficiarios ve viable

el modelo. Se 
implementaron pagos 

directos, seguimiento a 
la producción y Comités 
de Veeduría para reducir 

el riesgo de impago y 
fortalecer la 

sostenibilidad.

Desarrollo 
del modelo 
operativo 
del fondo

Se diseñó un modelo de crédito 
comunitario adaptado a las 

asociaciones, con apoyo institucional 
Banco Agrario, Interactuar y el SENA 

para obtener respaldo técnico y 
financiero, educación financiera, 

diagnóstico de capacidad, evaluación 
de créditos y formación en manejo de 

fondos rotatorios, para facilitar el 
acceso responsable al financiamiento.

Modelo de 
gobernanza del 
fondo de 
financiamiento

El fondo se gestionará por un 
comité conformado por líderes 
de la asociación, productores 

elegidos y un asesor financiero. 
Este evalúa, aprueba y 
monitorea los créditos, 
coordina con entidades 
financieras y asegura la 
sostenibilidad del fondo. 

 Implementación 
del fondo*Los agricultores 

solicitan crédito a la 
asociación. 

*El comité evalúa 
según criterios 

definidos el modelo de 
crédito: fondo 

rotatorio o entidad 
financiera y, si se 

aprueba, se otorga 
bajo condiciones 
preferenciales. 

*Seguimiento al uso 
del crédito, gestión de 

pagos y se 
redistribuyen los 

fondos recuperados. 
Todo el proceso se 

rige por reglas claras y 
mecanismos de 

control.

Sostenibilidad 
del fondo.

*Se recuperarán los 
créditos (capital + 

intereses) y se 
reinvierten en el 

fondo, habilitando 
nuevos cupos. Parte 

de los intereses cubre 
gastos operativos y 
fortalece el sistema. 
*Se implementarán 

capacitaciones, 
seguimiento 
productivo y 

estrategias para 
mejorar ingresos y 

evitar impagos. 



Retos

Lograr que las asociaciones de productores 
sean habilitadoras de crédito formal para sus 

asociados, consolidando su papel como puente 
entre productores y entidades financieras.

Desarrollar habilidades de gestión de cartera 
en las asociaciones, asegurando que los 
créditos desembolsados se recuperen

de manera oportuna y sostenible.

Construir un modelo replicable de financiamiento 
comunitario, que pueda ser aplicado en otras 

asociaciones y con otros productos agropecuarios, 
incluso en ausencia de articulación con

el sistema de abastecimiento.

Gestionar recursos adicionales y aliados 
estratégicos (como inversión de impacto o 

fondos de garantía) que fortalezcan el capital 
de los fondos comunitarios y aumenten su 

capacidad de cobertura.



Prototipo:
Sistema de Abastecimiento de Insumos y Materias Primas

Modelo que mejora el acceso a insumos agrícolas para 
64 productores de cacao, maracuyá y plátano, mediante 
la caracterización de necesidades y la creación de una 

Red Comunitaria de compras colectivas, con el objetivo 
de reducir costos y aumentar la calidad y productividad 

de los cultivos.

Definición

Actores

Necoclí

ECOSOSTENIBLE CATIVO (Asociación Agropecuaria 
Ecológica Sostenible Cativo), ACAMCOPAZ 

(Asociación de Campesinos Cosechas de Paz), Asitapur 
(Asociación Integral agrícola y pecuaria Torres y 

amigos), proveedores locales, Secretaría de 
Agricultura y Medio Ambiente de Necoclí, Sena.

¿Qué busca solucionar?

Dar solución a las barreras que enfrentan los productores 
agropecuarios, como el desconocimiento técnico de sus 

cultivos, los altos costos derivados de compras individuales de 
insumos, la falta de acceso a proveedores confiables y las 

deficiencias logísticas que dificultan el abastecimiento oportuno 
en finca. Además, aborda la limitada cultura de trabajo 
colectivo, promoviendo la confianza y la organización 

comunitaria a través de una Red de Compras Colectivas.
  



Ruta

Se identificaron 
limitaciones en acceso a 
insumos, altos costos y 

desconocimiento técnico. 
La compra centralizada 

mostró un ahorro del 8% 
frente a compras 

individuales e 
Identificación de actores 

clave.

1.

2.

3.4.

5.

6.

Diagnóstico y 
Mapeo de 
Necesidades

Creación de 
una Red de 
Compras 
Colectivas 
Locales

Con apoyo técnico y 
comunitario, se identificaron 

insumos prioritarios y se 
avanzó en compras 

colectivas.

Se implementará WhatsApp 
como canal principal para 

pedidos y asesoría, con 
apoyo de facilitadores en 

zonas con baja 
conectividad.

Se establecerán puntos 
físicos en veredas para 

registrar pedidos, entregar 
insumos y realizar 

capacitaciones.
 

Modelo de Compras 
Colectivas por 
Volumen
con enfoque en 
proveedores locales
y sostenibles

Se conforman comités 
comunitarios y se impulsará 

la creación de un fondo 
rotativo por asociación para 

facilitar el acceso a insumos y 
fortalecer la sostenibilidad 

del modelo. 

Se consolidará la demanda 
de insumos entre los 

pequeños productores para 
negociar mejores precios con 

proveedores locales y 
sostenibles. 

Logística 
Eficiente y 
Transporte 
Compartido.
En proceso de 
implementación

Se están diseñando rutas 
optimizadas con 
herramientas de 
geolocalización, 

negociando tarifas con 
transportistas locales y 

explorando la adquisición 
de un vehículo 
comunitario. 

Capacitación y 
acompañamiento 

continuo (Escuelas 
de agricultura 

comunitaria), en 
proceso 

   Gestión empresarial, 
generalidades sobre 

proceso administrativo, 
educación financiera y 
acompañamiento socio 

empresarial. 

Capacitación y 
acompañamiento 
técnico continuo.

Sostenibilidad y 
Escalabilidad

Se capacitará a los 
pequeños productores 

para gestionar el modelo 
de forma autónoma, 

fortaleciendo alianzas 
para asegurar recursos, y 

se diseñará un manual 
para promover una red 

regional de compras 
colectivas.



Retos

Generar capacidades instaladas en las 
asociaciones para la autogestión plena del 

modelo, evitando que dependa de 
acompañamiento externo.

Consolidar la sostenibilidad financiera del 
sistema, estructurando el fondo rotativo, 

automatizando procesos de gestión y 
estableciendo controles de calidad

sobre los insumos adquiridos.

Expandir el modelo a más productores y 
municipios, documentando aprendizajes y 

creando un manual replicable para 
garantizar la coherencia de la estrategia.

Articular el prototipo con la Mesa 
Agroempresarial Sostenible, para amplificar el 

impacto, fortalecer alianzas estratégicas y 
asegurar la permanencia del sistema en el

largo plazo.



Turismo



Prototipo:
 Red Colaborativa de Turismo

Está conformada por 30 líderes empresariales 
representativos del sector turístico de Necoclí: 
hoteles, restaurantes, transportadores, guías, 

artesanos y negocios culturales, que han decidido 
trabajar de manera articulada para mejorar la 
experiencia de los visitantes y posicionar al 

municipio como un destino turístico competitivo.

Definición

Actores

Necoclí

Empresarios turísticos, Comfama (Caja de 
Compensación Familiar de Antioquia) y 

Cámara de Comercio de Urabá.

¿Qué busca solucionar?

Los servicios y atractivos turísticos de Necoclí 
están dispersos y poco conectados, cada 

prestador turístico trabaja por su lado, lo que resta 
fuerza al destino. 



Ruta

Caracterizados y 
seleccionados 30 

empresarios turísticos, dado 
a su nivel de madurez, 

trayectoria, potencial de 
generación de empleo, 

promoción y 
posicionamiento en el 

territorio.

1.

2.

3.4.

5.

6.
Selección y 
caracterización 
de empresarios 
turísticos de 
Necoclí

Formación y 
fortalecimiento 
empresarial

Asociatividad y 
definición de 
gobernanza

Construcción de misión, visión y 
objetivos estratégicos; 

desarrollo y posicionamiento de 
una marca turística de la red; 

definición de espacios de 
coordinación, estatutos y toma 

de decisiones al interior del 
grupo y como representantes en 

otras instancias.

Modelo de 
trabajo 
colaborativo

Planear la participación 
conjunta en la agenda turística, 

elaborar propuestas de 
modelos de negocio integrados 

con los aportes de cada 
operador, desarrollar estrategia 

de divulgación y proyectos 
colaborativos. 

Incidencia
en políticas 

públicas Aporte a la reactivación 
del Consejo Consultivo 
de Turismo y conexión 

con planes municipales y 
departamentales.

Comercialización 
y visibilidad

Identificación de la agenda 
local, regional y nacional 

de eventos representativos 
del sector para priorizar la 
participación conjunta en 

ferias, ruedas de negocio y 
eventos que posicionen a 

los empresarios y a 
Necoclí.

30 empresarios en proceso 
de formación y asesoría en:

Liderazgo y Cohesión 
Comunitaria. 

 
 Habilidades empresariales y 

administrativas.
 

Asesoría en normatividad 
turística. 



Retos

Definir un modelo de gobernanza funcional 
y claro, que evite subdivisiones en mesas 
sectoriales y logre una estructura ágil de 

toma de decisiones.

Mantener la motivación y la confianza entre 
los empresarios turísticos, garantizando que 

los resultados colectivos se traduzcan en 
beneficios concretos para cada negocio.

Clarificar el rol de la Red dentro de la Mesa de 
Turismo, para que actúe como representante 

legítimo de los empresarios del sector.

Asegurar la continuidad del proceso de 
formación y acompañamiento, de manera que 

las capacidades adquiridas se traduzcan en 
calidad del servicio, cumplimiento normativo

e ingresos de los negocios.



Prototipo:
Vitrina Turística 

Es una plataforma digital denominada Necoclí 
Tiene Magia que organiza y promociona rutas 
turísticas, servicios locales y experiencias del 
municipio. Conecta operadores turísticos con 

mercados regionales e internacionales.

Definición

Actores

Necoclí

Corporación Necoclí Tiene Magia, Redes lideradas 
por Interactuar y Codespa, Corporación Totumo 

Encantado, Corporación Solo Arte Urabá, Cootumar, 
Pullmóvil y empresarios turísticos.

¿Qué busca solucionar?

La plataforma busca solucionar la falta de canales 
digitales eficientes para promocionar el turismo en 

Necoclí, ya que los prestadores enfrentan dificultades 
para comercializar sus servicios y atraer visitantes 

debido a la limitada visibilidad en medios existentes.

* Es un prototipo colaborativo entre las redes lideradas por 
Interactuar y Codespa, que articula los prototipos Red 
Colaborativa de Turismo y Rutas y Senderos Turísticos, 
ofreciendo visibilidad y promoción a visitantes y turistas. 



Ruta

Realizado análisis de la 
viabilidad de la Vitrina 
Turística, considerando 

su funcionalidad y 
alcance. 

1.

2.

3.

4.

6.

7.

Validación del 
prototipo. 

Identificación 
de plataformas 
existentes y 
exploración de 
posibilidades de 
integración. 

Realizada integración con 
Necoclí Tiene Magia para 

reducir costos operativos y 
ampliar el alcance del 

prototipo, al articular actores 
turísticos bajo una estrategia 

común de identidad y 
promoción territorial.

Coordinación y 
gobernanza. 

Las redes de Codespa e 
Interactuar acordaron fortalecer 

conjuntamente la plataforma 
Necoclí Tiene Magia, definiendo 
roles: Octopus Force gestiona el 

componente técnico e Interactuar 
lidera la promoción.

Se formalizaron acuerdos entre las 
redes y la Corporación Necoclí 

Tiene Magia.

Reestructuración 
del sitio web. 

Se rediseñó la arquitectura del sitio 
incluyendo mapas de navegación, 

jerarquías de contenido y 
funcionalidades como búsqueda y 
filtrado de servicios por categoría. 

Se están realizando pruebas técnicas y 
elaborando un manual de 

funcionamiento para gestión autónoma.

Construcción 
de modelo de 

negocio y 
financiero. 

Se está 
construyendo un 

modelo de 
negocio, que 

incluya rutas de 
sostenibilidad, 

actores 
involucrados y 
estrategias de 
monetización.

Seguimiento, 
evaluación y 

ajuste

Se implementarán 
acciones comunicativas 

para promocionar 
Necoclí Tiene Magia 
como buscadores, 

publicaciones pagadas y 
eventos. Se producirá 
material promocional 
para destacar rutas 

turísticas, 
emprendimientos y 

experiencias 
gastronómicas

integradas en la
vitrina digital.

5.
Definición y 
producción 

estratégica de 
contenidos. 

Se definieron los objetivos 
comunicativos de Necoclí Tiene 
Magia y se diseñarán contenidos 

visuales y textuales coherentes con el 
enfoque territorial, cada servicio 

turístico tendrá un micrositio.



Retos

Lograr que Necoclí Tiene Magia genere ventas 
reales y sostenibles para los emprendedores 

turísticos, evitando que se limite a ser un 
repositorio de información.

Definir un modelo claro de gobernanza de 
Necoclí Tiene Magia con roles, 
compromisos y beneficios para 

emprendedores, entidades públicas y 
privadas involucradas.

Construir una estrategia de 
comunicación integrada que conecte 

Necoclí Tiene Magia con otros prototipos 
turísticos y defina una imagen unificada 

de Necoclí como destino turístico.



Prototipo:
Rutas y senderos turísticos 

Diseño y promoción de rutas turísticas con 
paquetes, costos y servicios mejorados, 

aprovechando el patrimonio natural y cultural de 
Necoclí para atraer visitantes con experiencias 
únicas y generar beneficios económicos para 

operadores y emprendedores locales.

Definición

Actores

Necoclí

Corporación El Totumo Encantado, Corporación 
Solo Arte Urabá y Cootumar 

¿Qué busca solucionar?

Baja organización de la oferta turística local, que limita la 
generación de ingresos para las familias vinculadas. Poca oferta 

integral que aproveche los recursos turísticos del territorio y 
posicione a Necoclí en contextos regionales y nacionales. 



Ruta

Se recopiló información turística del territorio con identificación 
de atractivos, evaluación de infraestructura, análisis de 
accesibilidad y estudio del perfil del visitante, para fortalecer la 
oferta turística y orientar su promoción en las rutas definidas.

1.

2.

3.

4.

Análisis del 
destino.  

Diseñadas 
rutas piloto 
con los costos 
asociados. 

En el diseño de las rutas 
participaron actores clave 
como gobierno, 
empresarios turísticos, 
guías, comunidades locales, 
organizaciones culturales y 
ambientales, y visitantes. 

Implementación 
y 

comercialización

Involucra la puesta en marcha de la 
operación de rutas turísticas con 
capacitación a guías, pruebas piloto con 
recorridos, material promocional y 
comercialización. Estas se integran a la 
vitrina digital Necoclí Tiene Magia. 

Monitoreo y 
evaluación

•Evaluación de satisfacción del turista, flujo de visitantes, 
impacto económico. 
•Retroalimentación por parte de turistas y operadores.
•Reajuste de la ruta según necesidades identificadas. 

•Ruta Marimonda: un recorrido que 
integra senderismo, avistamiento de fauna 
y navegación en manglares. 
•Ruta Primavera de Colores: una 
experiencia cultural y artística en un 
barrio con murales, rituales comunitarios, 
gastronomía y cine bajo las estrellas. 
•Ruta Totumo Encantado: un viaje 
comunitario y ambiental que combina 
memoria histórica, bullerengue, rituales 
simbólicos y encuentro con la tradición 
artesanal. 

Se identificaron retos en la 
formalización de operadores y 
articulación con otros 
emprendimientos locales.



Retos

Ampliar el impacto a un mayor número de 
emprendedores turísticos, garantizando que las 
rutas beneficien directa e indirectamente a más 

familias rurales y urbanas.

Incrementar el posicionamiento de las 
rutas en espacios de promoción más 

amplios que la vitrina local, para atraer un 
flujo sostenido de visitantes nacionales e 

internacionales.

Consolidar la gobernanza comunitaria de las 
rutas, asegurando acuerdos claros de 

distribución de beneficios, 
responsabilidades y reinversión en la 

comunidad.

Contar con materiales gráficos y 
promocionales actualizados, que refuercen 

la apropiación de las rutas por parte de los 
operadores y mejoren la comercialización 

de los paquetes.



Prototipo:
 Sabores que Conectan 

Diseño de empaques ecológicos con código QR, 
que apuestan por el cuidado ambiental. Lo cual 
les permitirán a los clientes del emprendimiento 

Catifrut y el colectivo Necoclí Joven conocer
el valor cultural y social de los productos.

Definición

Actores

Necoclí

Necoclí Joven, empredimiento Catifrut y 
Gobernación de Antioquia con su 
programa Antójate de Antioquia.

¿Qué busca solucionar?

Las asociaciones locales que ofrecen productos 
gastronómicos, carecen de marcas y empaques 

amigables con el medio ambiente, y de estrategias 
de visibilidad que resalten el valor cultural de los 
productos, lo que dificulta su posicionamiento en 

el mercado y la conexión con los clientes.  



Ruta

Se analizaron y probaron
materiales para la venta de productos

alimenticios, que cumplen con 
condiciones técnicas y normatividad.

1.

2.

3.

4.5.

6.

7.

8.
Investigación y 
selección de 
materiales 
biodegradables

Análisis y 
selección de 
alternativas 
de empaques

Se identificaron distintos
tipos de empaques y
se seleccionaron los

 adecuados para el tipo
 de producto.  

Selección de 
proveedores de 
empaques 
biodegradables

Se van a 
considerar proveedores
regionales para facilitar

la proveeduría.

Diseño 
gráfico de 
marca

Los empaques de los productos de las 
asociaciones Necoclí Joven y Catifrut,

contienen un código QR.

Diseño e 
implementación 
de plan de 
capacitación

Capacitación en redes sociales, 
fortalecimiento empresarial y 

organizacional.

 Modelo de 
negocioModelo de negocio

que considera
empaques, aumento de

ventas y mercado.

Plan
comercial 

Debe
contener productos,
precio, canales de 
comercialización y

estrategias
promocionales.

Construcción 
de la narrativa del 

valor cultural, 
social y de 

tradición

La cual estará alíneada con el 
posicionamiento del municipio, como 

destino turístico. 

Modelo del prototipo 
que permita su 

implementación en 
otros emprendimientos.  

9.



Retos

Ampliar las ventas y diversificar nichos de 
mercado, garantizando que los empaques y 
la estrategia digital se traduzcan en ingresos 

sostenibles para las asociaciones.

Superar las barreras de acceso a canales de 
mayor exigencia: hoteles, restaurantes y 
operadores turísticos, cumpliendo con 

normas sanitarias e inocuidad alimentaria.

Fortalecer la sostenibilidad del modelo 
comercial y organizacional, con un plan de 

proveedores, costos y proyección de 
utilidades que permita replicar el prototipo 

en otros emprendimientos.

Consolidar la formación en redes sociales y 
marketing digital, para que las 

organizaciones se posicionen de forma 
autónoma en plataformas y mercados 

emergentes.



Mesa Económica de Necoclí



Prototipo:
Mesa Agroempresarial Sostenible de Necoclí

Es un espacio de articulación en donde productores, 
asociaciones productivas, instituciones públicas, 

organizaciones privadas y comunidad se unen para planear, 
ejecutar estrategias que fortalezcan la producción 

agropecuaria del municipio, mejorar la productividad y 
comercialización de los productos locales, promoviendo 
prácticas agropecuarias sostenibles y atractivas para las 

nuevas generaciones. 

Definición

Actores

Necoclí

Secretaría de Agricultura y Medio Ambiente de Necoclí, 
Asohofrucol  (Asociación Hortofrutícola de Colombia), Comité de 

Ganaderos de Necoclí, Fedecacao (Federación Nacional de 
Cacaoteros- Urabá), Interactuar, SENA, Codespa y 2 miembros del 
Consejo Municipal de Desarrollo Rural (representantes pequeños 

productores)
 

¿Qué busca solucionar?

Los productores enfrentan baja productividad, dificultades para 
acceder a mercados justos y escasa articulación entre actores. 

Esto limita que el sector sea competitivo y sostenible, y frena su 
aporte a la economía local. El prototipo busca resolver estos 

rezagos, creando un espacio, que articule esfuerzos, promueva 
innovación y asegure que la producción agropecuaria de 

Necoclí sea sostenible.



Ruta

Mapeo actores clave y sus roles e Identificar 
cadenas productivas prioritarias.

1.

2.

3.

4.

6.

7.

Identificación y 
Mapeo de Actores

Articulación 
Institucional y 
Gobernanza

Consolidar la Mesa como 
espacio legítimo de 

coordinación y toma de 
decisiones con la 

colaboración entre 
actores públicos y 

privados.

Planificación 
Estratégica 
Agroempresarial

Diseñar estrategias de corto, mediano 
y largo plazo para mejorar 

productividad, sostenibilidad y acceso 
a mercados del sector agropecuario 

local. 
Avances en el corto plazo: 

 *Fortalecimiento asistencia técnica.  
*Ruta para la formalización 

agroempresarial. 
*Articulación en eventos 

Gestión e 
incidencia

Vincularse con espacios de 
planeación regional y 

departamental.

Apoyo a la 
Implementación
plan estratégico 
agroempresarial

Gestión e impulso a  
iniciativas en 

producción sostenible, 
transformación y 
comercialización, 
promover uso de 

tecnologías 
apropiadas, buenas 
prácticas agrícolas o 

pecuarias. 

Seguimiento, 
evaluación y 

ajuste

Medir impacto, ajustar 
estrategias y escalar 

experiencias exitosas.

5.
Acción 

conjunta

Transformar acuerdos
en proyectos y resultados 

concretos, mediante el impulso de 
la gestión de recursos, 

formulación de proyectos para el 
agro y la articulación de los 

prototipos de programa 
Work4progress.



Retos

Gobernanza y Articulación. Poner en marcha el 
modelo de gobernanza que cuente con actores 

claves del ecosistema agroempresarial y 
fortalecer la articulación .

Producción y Comercialización. 
Fortalecimiento de la productividad sin 

comprometer la sostenibilidad ambiental

Implementar espacios de comercialización 
sostenibles y disminuir la dependencia de 

intermediarios. 

Innovación. Gestión y desarrollo en tecnologías 
apropiadas que mejoren los procesos 

agroempresariales con inclusión
de jóvenes en la transformación.



Indicadores

Participación: número de actores vinculados en la mesa 
(instituciones, empresas, comunidad).

Nivel de articulación: acuerdos y proyectos con
incidencia en planes municipales, regionales y nacionales. 

Resultados visibles: primeras acciones implementadas en el sector 
agro y agroindustria que generen ingresos (ej. eventos, rueda de 

negocio, contratación pública y privada).

Beneficio comunitario: número de familias y unidades 
productivas agrícolas que mejoran ingresos.  

Innovación y sostenibilidad: prácticas en sostenibilidad del sector 
 

Confianza y legitimidad: percepción de la comunidad sobre la 
utilidad de la mesa como espacio de gestión de ingresos. 

 



Prototipo:
 Mesa de Articulación Turística de Necoclí

Instancia de articulación que busca posicionar a Necoclí 
como un destino turístico de referencia en el Urabá 

antioqueño y en Colombia, resaltando su riqueza cultural y 
natural. Reunirá a todos los actores que inciden en el 

desarrollo turístico de Necoclí: emprendedores, instituciones 
públicas, operadores privados, comunidad local y aliados 

regionales y nacionales.

Definición

Actores

Necoclí

Secretaría de Turismo, Competitividad y Desarrollo Económico de 
Necoclí, Comfama (Caja de Compensación Familiar de Antioquia), 

Comfenalco, Corporación Mundial de la Mujer - De Mis Manos, Asotunec
(Asociación de Empresarios Turísticos y Comerciantes de Necoclí), 

Cámara de Comercio de Urabá, Fundación Grupo Social, Fundación 
Luker, Interactuar, SENA, Universidad de Antioquia, CRIIE Urabá 

(Centro Regional de Investigación, Innovación y Emprendimiento),
      Cesde, Fomentamos, Cordupaz (Corporación de Desarrollo de Paz de 

Córdoba y Urabá) y Red Colaborativa de Turismo

¿Qué busca solucionar?

La poca articulación entre actores y débil conexión con 
apuestas turísticas locales, regionales y nacionales. El 

prototipo busca revertir esta situación: crear un espacio 
legítimo, donde se planee y actúe en conjunto, 

garantizando que el turismo aporte directamente al 
bienestar económico de las familias y se articule con 

estrategias regionales y nacionales.



Ruta

Convocar y coordinar a los 
diferentes actores 

turísticos y productivos. 
Indicar actores, tipo y 

como aportan al 
desarrollo turístico y los 

potenciales.

1.

2.

3.
4.

5.

6.

Articulación

Planificación 
participativa

Validar y ajustar apuestas 
y planes turísticos con la 

comunidad. Incluir 
información de apuestas 

y planes que tiene el 
municipio.Gestión e 

incidencia

Vincularse con espacios de 
planeación regional, 

departamental y nacional. 
Mapear espacios con base a las 
apuestas estratégicas y planes 

turísticos validados.

Acción
conjunta

Transformar acuerdos en 
proyectos y resultados 

concretos. Esto se jalonará 
mediante el impulso de la gestión 

de recursos, la formulación de 
proyectos turísticos, la gestión 
de capacidades para el sector 
turismo y la articulación de los 

prototipos del programa 
Work4progress.

Generación
de ingresos 

Integrar apuesta 
turística en políticas 

públicas del municipio 
para dinamizar la 

economía local y abrir 
oportunidades de 

empleo. 

Posicionamiento 
territorial

Impulsar la marca 
Necoclí como destino 

turístico confiable, 
atractivo y sostenible. 
Identificar avances y 
cómo nos podemos 
apalancar de ellos.



Retos

Definir un modelo de gobernanza claro y 
funcional, que asegure reglas de 

participación, mecanismos de resolución de 
conflictos y roles definidos de coordinación.

Mantener la motivación de los 
emprendedores turísticos, demostrando 

beneficios concretos en ingresos y 
promoción de sus negocios.

Alinear las apuestas locales con la 
dinámica regional y nacional del turismo, 
evitando que la mesa se quede solo en el 

nivel municipal.

Consolidar la legitimidad comunitaria, 
garantizando que la población perciba la 

mesa como un espacio útil para dinamizar 
la economía local.



Indicadores

Participación: número de actores vinculados en la mesa 
(instituciones, empresas, comunidad).

Nivel de articulación: acuerdos y proyectos con
incidencia en planes municipales, regionales y nacionales. 

Resultados visibles: primeras acciones implementadas en 
turismo que generen ingresos (ej. eventos, señalización, 

productos turísticos). 

Beneficio comunitario: número de familias y 
emprendimientos que mejoran ingresos gracias al turismo. 

Innovación y sostenibilidad: prácticas nuevas que resalten 
la cultura local y protejan el medio ambiente. 

 

Confianza y legitimidad: percepción de la comunidad sobre la 
utilidad de la mesa como espacio de gestión de ingresos. 

 

Acciones de posicionamiento: campañas, ferias y eventos 
turísticos con sello de Necoclí.  

 


